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Po trudnym 2020 roku branza reklamy
i komunikacji wchodzita z nadzieja
w nadchodzacy rok 2021. Wiele firm li-
czylo, ze odbuduja zaréwno zespoly, jak
i wyniki sprzedazowe sprzed pandemii
koronawirusa. Nie wszystkim si¢ to udato.
Agencje reklamowe trwaly w zawieszeniu,
czekajac na rozstrzygniecie wstrzyma-
nych przetargéw, bo klienci nie spieszyli
sie z powigekszaniem budzetow przy wciaz
stabszej koniunkturze gospodarczej.

Jednak wsréd branz komunikacyj-
nych jest taka, ktéra w pandemii nie stra-
cila, a nawet wzrosta. Branza agencji pu-
blic relations.

Tegoroczna publikacja naszego ran-
kingu prezentuje nie tylko wyniki po-
szczegblnych firm, ale jest tez przegla-
dem kondycji rynku PR w Polsce, ktory,
jak wida¢, ma si¢ calkiem nieZle.

RANKING

W rankingu PR Check 2021 wzielo
udzial 39 podmiotéw - 32 agencje i sie-
dem grup firm public relations. Prze-
kazane w ankietach dane, jak co roku,
zostaly zweryfikowane w Krajowym Re-
jestrze Sadowym. Niestety nie wszystkie
podmioty udzielily kompletu informa-
cji, cze$¢ z nich nie ztozylta réwniez spra-
wozdan finansowych do KRS. W takich
przypadkach podane w rankingu war-
toSci poparte sa oSwiadczeniami zarzg-
dow tych firm o poprawnosci przekaza-
nych nam danych.

W tym roku uszeregowali§my ranking
agencji i grup PR wedlug dwdch warto-
$ci — przychodéw oraz fee income. Ten
drugi wskaznik w opinii rynkowych spe-
cjalistow jest o tyle wazny, ze wskazuje,
jaka cze$¢ biznesu danej firmy pochodzi
wprost z dziatalnoéci PR, zatem podmiot
jest rzeczywiscie agencja wyspecjalizo-
wang w PR, a nie agencja marketingo-
wa oferujaca szersze ustugi reklamowe
i promocyjne. Wartosci w rankingu fee
income przedstawiaja wiec przychody
agencji pomniejszone o koszty zewnetrz-

ne (np. wynagrodzenia podwykonawcéw
czy zakup mediow).

Po raz pierwszy zdecydowaliSmy si¢
réwniez na publikacje wizytéwek agencji
biorgcych udzial w rankingu w formie pre-
zentacji. Dzigki temu PR Check jest kom-
pleksowym przegladem branzy, w ktérym
poza danymi finansowymi znalazly sie
réwniez m.in. informacje o nagrodach
isukcesach firm ujetych wrankingu.

Analiza calo$ciowych danych o rynku
public relations daje powody do zadowo-
lenia. Wynika z niej, ze laczny przychéod
wzietych pod uwage agencji za 2021 rok
jest 0 27,4 proc. wyzszy niz wyniki tych sa-
mych agencji w roku 2020 i wynosi 444 983
tys. zt (w2020 roku bylo to 349 340 tys. z1).

W tym roku
uszeregowalismy
ranking agencjii grup PR
wedtug dwoch wartosci
- przychodow oraz fee

income

Na czele zestawienia wedlug fee in-
come swoje pozycje utrzymaly firmy,
ktére podium objely w 2020 roku. Na
pierwszym miejscu znalazla si¢ agencja
Partner of Promotion z fee income na po-
ziomie 28 mln 200 tys. zt. Drugie miejsce
nalezy do MSL (17 mln 371 tys. zl), a trze-
cie Hill+Knowlton Strategies z fee income
wynoszacym 11 min 882 tys. zt.

Po raz kolejny liderem rankingu we-
dlug przychodéw okazala si¢ firma
Partner of Promotion z przychodem na
poziomie 50 mln 500 tys. zL. Na drugim
miejscu uplasowata si¢ MSL z wynikiem
37 mln 438 tys. zl, co oznacza 12,2 proc.
wzrostu w poréwnaniu z rokiem ubie-
gltym. Trzecie miejsce na podium zajela
agencja 24/7Communication z prawie
40-procentowym wzrostem przychodéw
(20 mIn 212 tys. zt).
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Lacznie na 32 oceniane agencje tylko
pie¢ odnotowalo spadek tego wskazni-
ka - najwigksze StrategyWise (-26 proc.)
i Compass Public Relations (-22,8 proc.).

Z danych nierankingowanych znaj-
dujacych si¢ w prezentacjach agencji
wynika, ze najwiekszym zyskiem netto
wypracowanym w ubieglym roku po-
nownie moze pochwali¢ si¢ MSL (2 min
954 tys. z1). Za nig znalazly si¢ Grayling
Poland (2 mln 19 tys. zl) i AM Art-Media
(1 mln 342 tys. z1).

Co warto podkredli¢, w omawianym
okresie spadki zatrudnienia odnotowaty
jedynie cztery agencje obecne w zesta-
wieniu.

GRUPY

W rankingu grup firm public relations za-
stosowali$my nowa definicje grupy agen-
cji. Aby zosta¢ ujetym w rankingu w tej
kategorii, nalezalo wykaza¢, ze w danej
grupie firm powigzanych kapitalowo lub
osobowo najwiecej przychodéw generuje
dziatalnoé¢ PR, a z jej przychodéw i kosz-
tow eliminuje si¢ wzajemne wewnetrzne
fakturowanie. Nad poprawnoscia prze-
stanych w ankietach danych czuwala
Grupa Strategia, ktéra wykonata audyt
rankingowanych podmiotow.

W zwigzku z nowa definicja w tego-
rocznym zestawieniu przychody i fee
income grup agencji mogg réznic sie od
danych zaprezentowanych w roku ubie-
glym. W rankingu grup wedlug przycho-
du oraz fee income na pierwszym miejscu
ponownie znalazla si¢ Grupa Komunika-
cja Plus z przychodem 87 min 650 tys. zi
i fee income w wysoko$ci 30 min 31 tys.
z}. To wzrost przychodu o0 67,1 proc., a fee
income o 31,2 proc. Na podium znalazly
sie rowniez 38 Group (przychéd: 36 min
315 tys. zt - wzrost o 8 proc., fee income:
15 mln 601 tys. zt - wzrost o 11,8 proc.)
oraz Garden of Words Group (13 mIn 393
tys. zl, wzrost 0 39,7 proc.) z fee income na
poziomie 7 mln 510 tys. zl (spadek o 19,5
proc.). ¢ (WM)



AGENCJE PR - FEE INCOME AGENCJE PR - PRZYCHOD

Nazwa 2021 2020 [TETTTE . 2021 2020 Dynamika
(wtys.zl) (wtys.zf)  (wproc) (wtys.zt) (wtys.zt)  (wproc)
I Partner of Promotion 28 200 : 27 400 ‘ 29 | Partner of Promotion 50500 49200 2,6
2 MSL 17 371 : 16 239 : 70 2 MSL 37438 33379 12,2
3 Hill + Knowlton Strategies nes2 noss 72 3 24/7Communication 20212 14445 399
4 Grayling Poland ‘ 10 279 ! 8122 j 26,6 4 Hill + Knowlton Strategies 19078 16075 18,7
f :
5 24/7Communication 9746 7039 38,5 5 Grayling Poland 17529 14784 18,6
6 Solski Communications 8004 ! 6 252 j 28,0 6 AM Art-Media 16842 13507 247
7 d*fusion communication 6703 6161 88 7 FleishmanHillard 5129 12894 173
8 Walk PR 5571 6724  -I71 8 d'fusion communication 161 10269 87
9 Publicon 4872 : 2352 : 107 9 Solski Communications 8797 7552 16,5
10 Clue PR 3938 3433 147 10 Big Picture 8500 6002 41,6
Il NBS Communications 3818 | 3410 ‘ 12,0 1l Walk PR 7 964 863l =77
12 Big Picture 3697 : 3705 : -0,2 12 Publicon 6955 . 3107 123,8
I3 Linkleaders (LAB Services) 3630 2730 330 13 ITBC Communication 6635 4246 56,3
14 SEC Newgate CEE 3493 | n/d : n/d 14 SEC Newgate CEE 5497 ‘ bd n/d
I5 Planet Partners 2916 : 1030 : 183,1 I5 Publicis Consultants 5418 3308 63,8
16 ITBC Communication 2569 : 2298 : 1,8 16 Clue PR 531 4302 235
17 Vision Group 2566 | 1501 ‘ 71,0 17 NBS Communications 4858 3862 25,8
I8 Clear Communication Group 2302 2002 150 I8 Planet Partners 4810 1648 191,9
19 Imago Public Relations 2204 2350 -24 (9 Linkleaders (LAB Services) 4185 3136 335
20Genesis PR 1837 ! 1674 1 97 20Public Dialog 3594 3781 -4.9
21 TBT i Wspalnicy 1771 1292 371 21 Vision Group 317 1724 80,8
22 Publicis Consultants 1580 ! 1470 1 75 22 Imago Public Relations 3068 2732 12,3
23 Rocket Science 1315 | 7l 850 23 2mgroup 2521 2255 1,8
Commumications . ‘ 24 Clear Communication Group 2484 2286 87
24 Neuron Agencja PR 1142 I 1750 } -347 25TBT i Wspélnicy 2 251 1347 671
25 StrategyWise 1069 I 1518 | -29,6 26 Exacto 2000 1341 49,1
26 Pan Pikto 529 | 200 | 2l 27 Compass Public Relations 1999 2591 -22,8
27 2mgroup bd | bd  bd " 2gGenesis PR 1884 1693 "3
L bd | bd B4 9Neuron Agencia PR 1868 1975  -54
29 Compass Public Relations bd I bd | bd 30Rocket Science 1495 | a2 63,9
30Exacto bd | bd ‘ bd Communications
| |
31 FleishmanHillard bd | bd bd 31 StrategyWise 1317 1779 -26,0
32 Public Dialog bd bd  bd  32PanPikto 1041 200 4205
GRUPY AGENCJI PR - FEE INCOME GRUPY AGENCJI PR - PRZYCHOD
Dynamika 2021 202 mika
e (w f:sz lzl) (\n:‘2 ?yzs?zl) (!‘:1 proc.) Nazwa (w n?s. ) w ?ys.ozt) l:'(vv:rl:roc.)
| Grupa Komunikacja Plus 30031 22 89l 31,2 I Grupa Komunikacja Plus 87 650 52 451 671
2 38 Group 15 601 13 960 1,8 2 38 Group : 36315 33615 8,0
3 Garden of Words Group 7510 6283 19,5 3 Garden of Words Group 13393 9585 39,7
4 Grupa Lighthouse 6088 4106 48,3 4 Grupa Lighthouse : 8349 6 002 391
5 On Board Think Kong 4573 4336 55 5 On Board Think Kong 6990 6 308 10,8
6 Human Signs 1750 1407 24,4 6 OneMulti : 4982 4897 1,7
7 OneMulti bd bd bd 7 Human Signs 1 846 1519 21,5
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